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TORONTO

CONCEPT STORE

Cuand vendre nest plus le simple fait de fourne un

oroduit mais devient aussi celul d'attirer et de plaire, les

arcent d'offrir
a lécrin de leurs gammes ce guiil y & de misux. Aucune
marque do la plandte ne se lance dans l'ouveriune de

cormimercants et autres distributeurs 5

ooutigues sans abre ultérisurement passés oar les

consails dexperts ou aubtres architectes dintériaur

When selling mears not simply providing 2 product
but alse attracting and pleasing, vendors and other
districutors try to offer the best setting for their range
of products. No brand anywhere in the world opens a

SHop wilRoul SoNSuIling axperts or IN[Erdr archifecls

Fitted Room
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Le design, comme sl fallait le rappeler. est partout

Le beau fait
vendse, Pour Capezio 8t leur nouvells boutique dans l'un des quartiers
los plus en vogue de Toronto, c'est lagence canadienne Burdifilek
qul allait devoir posed ke magasin multimargues. dans bes sillons d'un
concopt stora da rdve, Comme b chagque mise en ceuvra d'un projet.
les difficultés ne sont pas an raste | [a lumigra naturalla ast limitée, les
deux plafonds des lieux sont & des hauteurs différentes, le sol n'est
pas plus allant et une colonne structurelle vient se planter en plein
copur des guatre vingt dix-neuf métres carnés de swrface & nborganiser
Voila donc pour la scéne de départ, Pour le reste, carte blancha est
ramise aux Geux maitres d'osuvres, Paul Fllek et Dweago Burdi, Les
dirux compdres decident di $e pher Sud (o di cos ingrates donndes
et doctrover & Fespace un aspect déconstrult homogane, qul desvrait
an faine une oauvre Sculplurale & part entiére. Le pari st [ancd

Design, &35 if we had to remind you. is everywhere. What is beautiful
makes the sale. For Caperio and their new shop in the most fashionable
area of Toronto, it is the Canadian agency Burdifilek which was given
the task to place the multibrand shop in the range of a dreamiike
concept store. As for every project, the start was not easy. The natural
light was limited, the two ceilings were at different levels, the floor
did not work, and a pillar stood right in the middle of the area. So
went the departure scene. For the rest, a free hand was given 1o the
twio project leaders. Paul Filek and Diego Burdl They decided to give
In o these difficuties and. create a deconstructed homOogeENeoLSs
space. which would make a sculptural work, The die was cast
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En premier ey, l'utilisation di deux couleurs permellra de jouer la
carte de N'unite &t de MMarmonie. D'une part, le blanc pour S8 walewr
architecturale forte et l'unité quelle créera entre les parties; ains,
murs, plafionds et équipements d'exposition donneront Tmoression de
provenir d'une seule &b méme entité, produisant tout en méme temps

un effet d'espace vaste et fluide Le 'wviolet de Tokyo!, utilisé pour
moquettes des sols et banquettes, permet, quant & lul, dapporter une
touche da confort aux clients indécis qu peuvent. dans ca pourpra
doux, rifldchir en toute quidtude face & ce blanc immaculd De cetta
pedco centrale la "banguatte dessayage’, on peut admirer la cobection

[

complate posde sur les dlagéres blanches. DVic on se prend & jouer les
mndécis, pey pressas d'en finir avec leur consumérisme décomplexé. Un
gage de luxe ultime Dermiére touche géniale au concept. un branding
tans faille qui ancrera Capezrio dans sa position de leader multimangues
& la pointe de la maodernitéd et du design. Les autras boutiques garderont
en effel Vaspect géndral de ce premier concepl Siore. en §octroyant
chacune une teinte différente pour lespace d'essayage. A suivre donc
& fuchsia pour la prochaine adresse. Cé gui prouve, comme 5 fallait
s'en comvaincre, gue I'art de vendre ou de plaire ne cesse décdément
jamais d'éwoluer,

FAlenne Pups

First, the use of two colors makes for unity and harmony, Also, white
glves strong architectural value and unifies the parts. Walls, cellings
and exhibit display equipment give the impression of coming from a
single antity and croduce the effect of a vast fluid space. The “Tokyo
viglet” used In carpets and benches brings a touch of cosy comfort
for undecided guests who can reflect quistly in the immaculate
whibdness. From the main room, the try-on bench, one can admire the
whohl collaction on tha white shelves. From hera one can play at baing
undecided, In no hurry to end the relaxed consumerism. An ultimate
proof of luxury, Last genial touch, a faultless « branding » which anchors
Capezio in its position of multibrand leader at the height of modernity
and design, The other boutigues keep the general aspect of this first
concept store and each one has a different shade for the try-on sgace
At the next address it will be fuchsia, Which proves. If necessary, that
the art of seling or pleasing never really stops evolving.
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